
善用數位資訊，
也能打造個人IP

讓平台成為自己的分身
用專業替自己經營故事
證明自己，也推廣自己

《談價值建立到品牌經營》



我不做網紅，為何要個人品牌？

我是老師，不需打造人設標籤？

我已有FB、IG，還需要設立IP？



網路的影響力

當有人在網路上搜尋你的名字時，
你希望出現的是什麼連結？



當有機會時，會想如何更好的介紹自己？
【姓名】：

【職稱】：

【行政職稱】：

【電子信箱】：

【聯絡分機】：

【研究專⾧】：

【聯絡方式】：

【課表查詢】：

【學歷】：

【經歷】：

【著作/發表】：



品牌印象：建立相同的認知與感受

從人性與影響力的觀點

1.…………
2………….
3………….

1.…………
2………….
3………….



品牌經營：讓多數人的認知與感受都相同

1.…………
2………….
3………….



人文品牌

可以是㇐種草根性的智慧傳承、

人生際遇的體悟、對夢想的熱情、

兒時記憶的投射、對美學的獨特

主張、對自我本質的認知與自

信、 · · · ·· · · ，透過視覺設計、包

裝、文宣、網頁等媒介表達出來。

「人」才是品牌的主軸
讓顧客用荷包為你喝采



人的大腦

左腦的訓練能夠提升「說服力」，可以消除不安

右腦的修行則是關呼「感染力」，能夠喚起慾望



品牌要能深入人心，
說故事是最好的方法。



品牌故事的真諦

 短版-- 50到200字不等
 ⾧版-- 約1500字左右

故事來源：以人為本

例如：經營團隊的夢想抱負、族群關懷、

人生價值、生⾧背景、兒時記憶、人生際

遇、興趣專業、產品研發、事業插曲、經

營成績、客戶故事等



自己就是代言人



對「內容」產生共鳴的「行銷」

「內容行銷」

所謂的內容行銷，
是吸引目標客群
前來網站，使他們
想進㇐步瞭解相關
資訊、交易或是
服務的行銷手法。
以網頁所能呈現的
內容佔了主要比重
的行銷方式，就稱
為「內容行銷」。

價值傳遞

品牌訴求

競爭力證明

取得信任

自我介紹和特點項目

性格特質與人物設定

特色與能力類型證明

分享專業解析

企業 個人的應用練習

部落格文章
圖片視覺

影片視頻 社群
E-mail

網頁內容

官網／品牌網站
個人品牌網站
（轉屬平台）



網紅人設(人物設定)方法論

資料來源：杜子建：IP打造六大內容標籤，內容打造六大核心人設、感知、行為、變現！
https://youtu.be/2GTGt_WjZ-c

語言標籤 形象標籤 人格標籤 價值標籤 信用標籤 影響力

聽說你

人設

感知

功能

變現

(邏輯軸)

好奇你

吸引粉絲

瞭解你

關注你

漲粉絲

喜歡你

推薦你

形成粉絲

訂閱你

採購你

流量變現

信任你

傳播你

流量轉化

追隨你

凝聚你

流量賦能

圖、文、音頻、視頻等內容

直播、音頻、小視頻、短視頻等播放平台

生
產

渠
道



如何創造對個人有利的網路情境？

私領域

公領域

網路上可能對你
有興趣的人想
進㇐步瞭解你…

用履歷表？用電子履歷？



應用平台讓你個人品牌會說故事

表達什麼含意？

品牌定位
品牌塑造
品牌推廣

傳達什麼觀點？

訴說什麼特點？

彰顯哪些價值？

提供價值證明？

品牌可以如何推廣、應用？



建立想要給對方相同的認知

1.很負責任
2.勇於面對問題
3.抗壓、配合
………

1.…………
2………….
3………….



經營「個人品牌」：
讓接觸的人認知與感受都相同

1.很負責任
2.勇於面對問題
3.抗壓、配合
………

善用社群推播的力量



利用專屬平台呈現個人的「人設價值」

專業見解
分享

人設價值+ ＝個人特色
或能力
（人設標籤）



從「個人價值」到「個人品牌」輔導

探索方式㇐：與生俱來的能力

探索方式二：對方在意的認知

探索方式三：從經驗學習而得

專業見解
分享 人設價值+ ＝個人特色

或能力

個人特色或能力（人設標籤）：

累積更多「人設價值」
的”故事”分享 個人品牌＝

（價值陳述）



人設價值（以學生的學習平台為例）



平台技術(H5)可跨載具呈現

專屬平台
(個人)

“虛擬”APP電子名片


