
OMO+FHH 如何實現四創
(創意、 創新、 創業、 創富)?
<以案例說明四創>



社群裂變、分享經濟的思路不同
動機不同，產生的商業模式不同

是否可以融合在㇐起？



各行業應用FHH也能經營分享經濟

人與人之間相處的「信賴關係」
我受益→我分享→我獲益
（好東西與好朋友分享）

電商平台以商品管理為核心，
會受限於商品本身無法自發性
分享

只有消費者才能具備分享能力





書的「翻轉學習」→讀者經濟
專屬自己的平台，可以做延伸學習

可以有自己的「APP」



退休：在遊山玩水、養生休閒的愉悅活動中，
解決【錢不夠用】的問題



利用退休生活遊山玩水的創意商業模式
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